Canva

para Emprendedores

Te guiaré en un camino de 8 unidades a lo largo de 2 meses,
con 2 clases por semana, para que transformes la
comunicacion de tu marca y logres tus objetivos.

Por Juan Miguel Franco
Disenador audiovisual




Fundamentos del Disefio Estratégico
Comprender el rol del disefio visual como herramienta estratégica para el logro de
objetivos de negocio.

« Familiarizarse con la interfaz de Canva y sus funciones basicas.
« Superar el miedo inicial a la herramienta a través de una prdactica guiada.

Contenidos Tedricos:

- El diselo como factor clave para la diferenciacion y el posicionamiento de marca.
« Introduccidon a Canva: interfaz, herramientas principales y modos de acceso.

« Exploraciéon guiada de los tipos de plantillas y su funcidn como punto de partida.

Trabajo Practico (TP1):
« Titulo: "Mi primer contacto con Canva.’
« Consigna: Crear un disefo libre a partir de una plantilla seleccionada para

familiarizarse con las funciones de edicion. Presentar la plantilla original y el resultado
final.




Principios de disefio y desarrollo de marca
« Aprender a personalizar plantillas para adaptarlas a una identidad de marca especifica.
- Conocer y aplicar los principios bdsicos de disero (color, tipografia, composicién).
« Organizar los elementos de marca en Canva para optimizar el flujo de trabajo.

Contenidos Tedricos:

- Creacidn y uso del "Kit de Marca" de Canva (versidon gratuita).

« Principios de diseno visual: uso de la tipografia para comunicar, psicologia del color y
técnicas de composicion.

« Ejlemplos visuales "antes y después’ para ilustrar la aplicacion de los principios.

Trabajo Practico (TP2):

« Titulo: "identidad en una plantilla.”

- Consigna: Analizar una plantilla elegida en la clase anterior, aplicando los conceptos de
color, tipografia y composicion vistos en clase.



Unidad 3

Optimizacion de contenido para redes sociales

« Conocer las dimensiones 6ptimas y las mejores practicas para las redes sociales.

« Generar disenos que no solo sean visualmente atractivos, sino que también cumplan
un objetivo de comunicacion.

Contenidos Tedricos:
- Dimensiones y formatos de las publicaciones estdticas (post e historias).

 Claves para generar el contenido visual en redes sociales: el enfoque en la audiencia
y el lamado a la accion.

Trabajo Practico (TP3):
« Titulo: Post e Historia para mi Emprendimiento.

« Consigna: Disenar un post y una historia sobre el propio emprendimiento, aplicando
lo visto en las unidades anteriores.




Unidad 4

Contenido interactivo y gestion de recursos

- Entender el valor estratégico del contenido interactivo para la audiencia.
* Incorporar elementos interactivos en los disenos de historias.

- Descubrir y utilizar fuentes externas de recursos graficos gratuitos (fotos,
ilustraciones, iconos).

Contenidos Teodricos:
« Contenido interactivo: encuestas, preguntas, cuestionarios y su utilidad para la

recoleccion de datos.
« Gestidn de recursos: cOmo importar y organizar archivos externos en Canva.

« Webs con recursos graficos gratuitos (fotos, ilustraciones, iconos)

Trabajo Practico (TP4):
« Crear una historia para Instagram que incluya una encuesta o una pregunta clave,
con un disefo que capture la atencidon del usuario




Disefio avanazado y piezas para impresion
 Profundizar en los principios de disefio: jerarquia visual y espacio en blanco.
« Especificaciones técnicas necesarias para el disefio de piezas impresas.

Contenidos Tedricos:

- El poder del espacio en blanco y la jerarquia visual para guiar la lectura del usuario.
- Disefio para impresion: modos de color (RGB vs. CMYK), resolucién (DPI) y sangrado.
« Tipos de plantillas para impresion flyers, gift cards,

Trabajo Practico (TP5):

« Titulo: Disefio para el Mundo Fisico.

- Consigna: DisefAar una pieza para impresion (flyer, gift card o similar) que se adecue
al emprendimiento propio, respetando las especificaciones técnicas vistas en clase.




Conceptos de video y edicion

« Conocer las herramientas de video y edicidon que ofrece Canva.

- Entender el video corto como una herramienta de alto impacto para la comunicacion.
 Desarrollar una narrativa visual simple para un video de 15 segundos.

Contenidos Tedricos:

« Animacion de textos y elementos en Canva.

- El video como estrategia para llegar a nuestro publico.
« Transiciones, incorporacion de muasica y clips de video.

Trabajo Practico (TP6):

« Titulo: Mi Marca en Movimiento.

« Consigna: Crear un video corto de 15 segundos para una historia o reel de Instagram,
aplicando los conceptos de narrativa visual.




Unidad 7

Gestion de marca
« Comprender la importancia de la coherencia visual en piezas de comunicacion.
« Aprender a gestionar un proyecto de disefio con multiples entregables.

Contenidos Tedricos:
 La coherencia visual como elemento de profesionalismo.
« Herramientas bdsicas de gestidon de proyectos y cronogramas.

Trabajo Practico (TP7):

« Titulo: Proyecto final.

- Consigna: Crear un sistema de piezas para un evento.
(2 historias, 1 post, 1 flyer y 1 video de 15 segundos).




Planificacion de crecimiento

« Presentar el Proyecto Final.

« Fomentar un espacio de intercambio y aprendizaje entre pares.

« Reflexionar sobre el proceso de aprendizaje y planificar los proximos pasos.

Contenidos Tedricos:

« Sesidn de presentacidén de proyectos en un formato de "'show and tell’.
 Espacio para compartir experiencias y soluciones encontradas durante el taller.
 Charla final: "El futuro de tu marca en tus manos.’

Trabajo Practico (TP8):

« Titulo: Proyecto final.

« Consigna: Presentar el proyecto final completo y entregar una breve reflexion sobre los
principales aprendizajes del taller y como se aplicardn en el futuro de su
emprendimiento.



